БРИФ (анкета) НА ПРОВЕДЕНИЕ ПРЕДМЕТНОЙ ФОТОСЕССИИ
Максимально четко заполненный бриф помогает составить более полную картину работы, определить цели и задачи проекта. 
Если некоторые вопросы вызовут у Вас затруднения, в конце документа есть справочная информация. Или обращайтесь ко мне для разъяснений.
Стоимость съемки рассчитывается индивидуально, исходя из поставленных задач.

1. ОБЩАЯ ИНФОРМАЦИЯ
	1.1. Название компании (если есть)

	1.2. Контактное лицо (Ф.И.О., e-mail, телефон)

	1.3. Срок на разработку (планируемая дата начала и завершения работ)

	1.4. Официальный сайт компании (если есть).


2. ПРОДУКТ
	2.1. Название продукта (что снимаем)

	2.2. Описание продукта


2.3. Целевая аудитория (основные характеристики потребителя – кому предназначается)
2.4. Дополнительная информация: любая дополнительная информация о продукте, которая может быть полезна для фотографа.
3. ПЛАТФОРМА

3.1. Для каких платформ снимаем (маркетплейсы – Вайлдберриз, Озон; для сайта; для интернет-магазина; для соц. сетей – Инстаграм, ВК; для печатной продукции и др).
4. Формат фотографий

4.1. Книжный, альбомный, 4х3, 3х4, 4х5, 5х4, 1х1 и др.
4.2. Формат файлов (JPEG, TIF, PNG и др.)
5. Количество фотографий

5.1. Какое количество фотографий каждого артикула необходимо (в том числе ракурсы).
6. ФОН 

6.1. Однотонный (светлый, темный)
6.2. С текстурой (бетон, дерево, мрамор и т.д.)

7. КОМПОЗИЦИЯ

7.1. Без использования композиции, только предмет съёмки
7.2. С использованием реквизита (статичные фотографии)

7.3. С использованием реквизита и разных приёмов (руки/части тела, брызги, посыпка и др)

7.4. Креативные кадры с использованием реквизита (левитация, компоузинг*).
8. ЗАДАЧИ

8.1. Опишите задачу в общем виде
8.2. Каких целей предполагается достичь
9. ФОТОСЪЕМКА

9.1. Цель изображения: эстетическая роль, имиджевая функция, товарная функция (внимание на акценты), для привлечения интереса и др.
9.2. На чем необходимо сделать акцент: какие особенности продукта нужно показать/подчеркнуть на фотографиях (определенные цвет, качества, форма, текстуры и прочее) Весь ли предмет должен находиться в резкости или сделать художественное размытие переднего и заднего планов.
9.3. Какие необходимы ракурсы (планы: крупный, средний, дальний; угол съемки: 0, 45, 90 градусов и т.д., детали).
9.4. Нужно ли использовать логотип продукта (какие планы, ракурсы).
9.5. Нужны ли фотографии упаковки (какие планы, ракурсы).

9.6. Эскизы или референсы: примеры изображений или ссылки на изображения, которые могут более чётко дать понимание фотографу о свете, степени художественности, стиле, композиции. 

Понравившиеся фотографии примеров можно вставить в данный бриф.

9.7. Необходимость использования дополнительного реквизита (продукты, цветы и др).
9.8. Какие-либо ограничения при фотосъемке продукта, или чего следует избегать при его показе на фотографиях
9.9. Дополнительные комментарии к съёмке
10. РЕТУШЬ
10.1. Минимальная цветокоррекция (баланс белого, контраст, свет, цвет, резкость, четкость)
10.2. Детальная проработка (цветокоррекция, удаление дефектов, чистка и т.д.).
* Компоузинг — это процесс обработки по кадрам с дальнейшей стыковкой нескольких отдельных изображений в единое целое.
